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Revidering av lokal examensbeskrivning for filosofie
kandidatexamen i reklam och PR

Foretagsekonomiska institutionen foreslar att fakultetsnimnden reviderar den lokala
examensbeskrivningen for filosofie kandidatexamen f6r huvudomrade Reklam och PR (Dnr
SU FV-3.2.5-0788-18).

Revidering sker med anledning av att utbildningsplan for kandidatprogram i
marknadskommunikation (GT) inréttades 2016-03-09 samt fortydligande av vad som krévs for
examensinriktning marknadskommunikation och IT.

Revideringen innebér att fljande har lagts till under punkt 3.5. “Kurser inom ...

Studiegdng fristdende kurser samt kandidatprogram i marknadskommunikation och IT med
examensinrikining marknadskommunikation och IT

(ingen &ndring av kurser)
samt
Studiegdng kandidatprogram i marknadskommunikation (GI) -

Reklam & PR: grundléggande management, GN, 7,5 hégskolepoidng
Reklam & PR: grundldggande redovisning, GN, 7,5 hogskolepoing
Reklam & PR: grundldggande marknadsforing, GN, 7,5 hégskolepoing
Projektledning, GN, 7,5 hogskolepoiing

Reklamstrategi, GN, 7,5 hogskolepozng

Marknadsjuridiska perspektiv, GN, 7,5 hogskolepoing

Kreativa processer inom marknadskommunikation, GN, 7,5 hogskolepodng
Konsumtion, kultur och kommers, GN, 7,5 hogskolepodng

Slutprojekt i marknadskommunikation, GN, 7,5 hogskolepoing
Forskningsmetoder inom reklam och PR, GN, 7,5 hdgskolepoing
Examensarbete i reklam och PR {r kandidatexamen, GN, 15 hégskolepoing

Samhillsvetenskapliga fakultetsnimnden

Stockholms universitet Besoksadress: Telefon: 08-16 35 51
Samhillsvetenskapliga fakultetsnimnden Rum A575, Sodra huset, Frescati
106 91 Stockholm www.samfak.su.se E-post: karin.hansson@su.se
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Revideringen innebir att foljande har lagts till under punkten 3.6. *Qvriga kurser”:

Studiegdng kandidatprogram i marknadskommunikation och IT med examensinriktning
marknadskommunikation och IT

IT och kommunikationsvetenskap I, GN, 30 hégskolepoing
(huvudomréide data- och systemvetenskap)

Marknadskommunikation och IT II, GN, 30 hégskolepoing
(huvudomréde data- och systemvetenskap)

samt 30hp valfria kurser.

Samhillsvetenskapliga fakultetsnimnden (del.) beslutar att:

- Faststilla revidering av examensbeskrivning for filosofie kandidatexamen for
huvudomrade reklam och PR, enligt bilaga.
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Lokal examensbeskrivning

Filosofie kandidatexamen
Huvudomrade: Reklam och PR

Advertising and PR

Reklam & PR ar ett amnesomrade inom foretagsekonomi som ir inriktat pé studier av de olika
sitt pa vilka féretag och organisationer kommunicerar med det omgivande samhillet. Amnet r
flervetenskapligt och studerar marknadskommunikation ur ett historiskt, sociokulturellt,
kommunikationsteoretiskt och psykologiskt perspektiv, samt ur ett design- och grafiskt
formgivningsperspektiv. Forskning och undervisning inom dmnesomréadet fokuserar savil pa
samhills- som marknadskommunikation och syftar till att belysa olika tolknings- och
handlingsméjligheter i den professionella praktiken.

Beskrivningen av huvudomradet #r faststilld av Samhillsvetenskapliga fakultetsnimnden
2015-10-06.

1. Faststiillande

Examensbeskrivning for filosofie kandidatexamen i reklam och PR vid Stockholms universitet
ir faststalld av Samhéllsvetenskapliga fakultetsnimnden 2015-12-16 i enlighet med
hdgskoleférordningen SFS 1993:100, bilaga 2 — examensordningen. Senast reviderad 2018-
12-11.

2. Niva
Grundniva.

3. Krav for examen

3.1 Beskrivning av utbildning pi berérd niva

Utbildningen ska vila pa vetenskaplig grund samt pa beprévad erfarenhet.
Utbildningen ska vasentligen bygga pa de kunskaper som eleverna fir pé nationella
program i gymnasieskolan eller motsvarande kunskaper.

Utbildningen ska utveckla studenternas

- formaga att géra sjalvstiandiga och kritiska bedémningar,

1(4)



2(4)
4&& “r,%
et
W 3

Stockholms
universitet

- forméga att sjélvstindigt urskilja, formulera och 15sa problem, och

- beredskap att méta forindringar i arbetslivet.

Inom det omrade som utbildningen avser ska studenterna, utéver kunskaper och
fardigheter, utveckla formaga att

- s6ka och virdera kunskap pa vetenskaplig niva,

- folja kunskapsutvecklingen, och

- utbyta kunskaper &ven med personer utan specialkunskaper inom omridet.

3.2 Ml

Kunskap och forstielse

For filosofie kandidatexamen i reklam och PR ska studenten

- visa kunskap och forstéelse inom reklam och PR inbegripet kunskap om reklam och PRs
vetenskapliga grund, kunskap om tillimpliga metoder inom reklam och PR, fordjupning
inom nagon del av reklam och PR samt orientering om aktuella forskningsfragor.

Firdighet och formdga

For filosofie kandidatexamen i reklam och PR ska studenten

- visa f6rméga att soka, samla, virdera och kritiskt tolka relevant information i en
problemstéllning samt att kritiskt diskutera foreteelser, frigestallningar och situationer,

- visa férméga att sjalvstindigt identifiera, formulera och 15sa problem samt att genomfora
uppgifter inom givna tidsramar,

- visa f6rmiga att muntligt och skriftligt redogéra for och diskutera information, problem
och 16sningar i dialog med olika grupper, och

- visa sddan férdighet som fordras for att sjalvstindigt arbeta inom det omrade som
utbildningen avser.

Virderingsformdga och forhdllningssdtt

For filosofie kandidatexamen i reklam och PR ska studenten

- visa f6rméga att inom reklam och PR géra bedomningar med hénsyn till relevanta
vetenskapliga, samhilleliga och etiska aspekter,

- visa insikt om kunskapens roll i samhillet och om méanniskors ansvar fr hur den
anvands, och

- visa formaga att identifiera sitt behov av ytterligare kunskap och att utveckla sin
kompetens.

3.3 Lokala mal
Inga lokala mél.

3.4 Omfattning

Filosofie kandidatexamen i reklam och PR uppnas efter att studenten fullgjort
kursfordringar om 180 hégskolepoing, varav minst 90 hégskolepoidng med successiv
f5rdjupning inom reklam och PR. Omfattningen av kurser pé avancerad nivé 4r begrinsad
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till hogst 30 hégskolepoing.

3.5 Kurser inom huvudomridet inklusive sjilvstindigt arbete

For filosofie kandidatexamen i reklam och PR ska studenten ha godként resultat pd

f6ljande eller motsvarande kurser:

Studiegdng fristdende kurser samt kandidatprogram i marknadskommunikation och IT med

examensinrikining marknadskommunikation och IT

Reklam & PR: grundléggande management, GN, 7,5 hégskolepoéng
Reklam & PR: grundléggande redovisning, GN, 7,5 hogskolepoédng
Reklam & PR: grundldggande marknadsforing, GN, 7,5 hogskolepoéng
Organisations- och marknadskommunikation, GN, 7,5 hégskolepoing
Reklamstrategi, GN, 7,5 hdgskolepozing

Reklam & PR: fortséttningskurs i marknadsforing, GN, 7,5 hogskolepodng
Marknadsjuridiska perspektiv, GN, 7,5 hogskolepoing

Reklam & PR: fortséttningskurs i management, GN, 7,5 hogskolepodng
Marknadskommunikation och medier, GN, 7,5 hégskolepodng
Forskningsmetoder inom reklam och PR, GN, 7,5 hégskolepoéng
Examensarbete i reklam och PR for kandidatexamen, GN, 15 hégskolepoing

Studiegdng kandidatprogram i marknadskommunikation ( GI)

Reklam & PR: grundliggande management, GN, 7,5 hégskolepoéng
Reklam & PR: grundliggande redovisning, GN, 7,5 hégskolepoédng
Reklam & PR: grundliggande marknadsforing, GN, 7,5 hogskolepoiang
Projektledning, GN, 7,5 hogskolepoing

Reklamstrategi, GN, 7,5 hogskolepoing

Marknadsjuridiska perspektiv, GN, 7,5 hégskolepoiing

Kreativa processer inom marknadskommunikation, GN, 7,5 hégskolepoing
Konsumtion, kultur och kommers, GN, 7,5 hogskolepoing

Slutprojekt i marknadskommunikation, GN, 7,5 hégskolepodng
Forskningsmetoder inom reklam och PR, GN, 7,5 hégskolepodng
Examensarbete i reklam och PR for kandidatexamen, GN, 15 hégskolepodng

Inom ramen f6r kursfordringarna ska studenten ha fullgjort ett sjdlvstandigt arbete
(examensarbete) pa grundnivd om minst 15 hégskolepoing inom reklam och PR.

3.6 Ovriga kurser

For filosofie kandidatexamen i reklam och PR ska studenten ha godként resultat pa valfria

kurser om 90 hogskolepoiing.

34



44
s,

(2]
:‘%
U o8
Stockholms
universitet

~ERSY,
%5

Studiegdng kandidatprogram i marknadskommunikation och IT med examensinriktning
marknadskommunikation och IT

IT och kommunikationsvetenskap I, GN, 30 hégskolepoiing
(huvudomrade data- och systemvetenskap)

Marknadskommunikation och IT II, GN, 30 hégskolepodng
(huvudomréde data- och systemvetenskap)

samt 30hp valfria kurser.

3.7 Tillgodoriknanden
Det &r studierektor vid Féretagsekonomiska institutionen som beslutar om
tillgodoréknanden och undantag frén obligatoriska kurser inom huvudomradet reklam och

PR.

3.8 Ovrigt

4. Overgangsregler

Huvudomrédet &r den examensbirande delen i denna filosofie kandidatexamen i reklam och
PR. Vid éterkallande av huvudomradesstatus, dvs. niir denna kandidatexamen inte langre kan
utfdrdas ifrén ett visst datum (med undantag for student som uppfyllt fordringarna for reklam
och PR innan huvudomradesstatus 4terkallats) giller féljande (se dven Handliggningsordning
fr upphévande av faststillda kurs- och utbildningsplaner samt aktuella kurs- och
utbildningsplaner).

Avvecklingsperiod for examensarbeteskurs inom huvudomradet #r minst tre terminer (och
hogst tva ar). Avvecklingsperiod for kandidatprogram &r minst fem ar efter att sist antagna
student pa programtermin 1 registrerats (dvs. programmets nominella 16ptid + tva &r).

For studenter som pébdrjat sina studier fore 1 januari 2016 hinvisas till Studentavdelningen
for information som rdr Gvergéngsregler.



